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СМИ и органы власти

Аннотация. Рассмотреть в статье взаимодействие СМИ и органов власти, путём анализа, сравнения и индукции. Обосновывается мысль о том, что, средства массовой информации могут рассматриваться как составная часть власти. Анализ показал, что взаимодействие СМИ и органов власти разнообразно, определяется многими факторами, но такое взаимодействие является необходимой составной частью работы и власти.
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The media and the authorities
Abstract.To consider in the article interaction of mass media and authorities, by the analysis, comparison and induction. The author substantiates the idea that the mass media can be considered as an integral part of the government. The analysis showed that the interaction of the media and authorities is diverse, determined by many factors, but such interaction is a necessary part of the work and power.
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Роль средств массовой информации (СМИ) всегда была велика. Прародителем журналистики называют ораторское искусство, которое было более всего востребовано именно теми, кто стремился получить власть или удержать ее. Ораторское искусство высоко ценилось в Древней Греции и в Древнем Риме. В Риме еще во времена Юлия Цезаря в рукописном виде выпускались ежедневно «Acta senatus» («Сенатские ведомости») , одно из самых первых официальных новостных  периодических изданий, в котором, помимо информации о принимаемых Сенатом решениях. Давалась информация о текущей жизни Рима: происшествиях, казнях, увеселениях и т.п.

Еще в Новое время, когда техника позволяла выпускать лишь малотиражные листовки и газеты, переписанные от руки памфлеты, пародии и пр. вызывали у власти чувство протеста и негодование, нередко выливавшееся в жесткие репрессии в отношении авторов, поскольку более всего смех подрывает уважение к власти, ее почитание, а, следовательно, и саму власть.

Первые газеты в современном понимании этого термина появились в начале XVII века в Германии (Страсбург, Аугсбург), затем в Англии и Франции. Эти средства информации сразу доказали свою высочайшую эффективность, существенно воздействуя на общественное мнение. Значимость газет признал Наполеон, который отмечал, что «4 газеты могут причинить врагу больше зла, нежели стотысячная армия». А В.И. Ленин называл газету «не только коллективным пропагандистом и агитатором, но и коллективным организатором».
 Именно с организации собственной газеты началась подготовка к революции, завершившейся победой большевиков. А в годы Великой Отечественной войны распространение листовок на оккупированных врагом территориях рассматривалось как важнейшая задача по противостояния фашистам и поддержке у населения уверенности в конечной победе советских войск.

С появлением радио роль СМИ существенно выросла, выросли и возможности информационной борьбы за власть над умами и чувствами. Действительно, власть может уничтожить тираж оппозиционной прессы, ликвидировать типографию. Труднее, однако, оградить эфир от нежелательных передач. Понимание этого породило требование к регистрации радиоприемников их покупателями в СССР, которое просуществовало до 50-х годов ХХ века. А в ходе дальнейшей информационной войны «вражьи голоса» глушились мощными советскими станциями, а, в свою очередь, «Би-би-си», «Голос Америки», «Свобода» искали свободные диапазоны в эфире, чтобы транслировать свое освещение мировых событий, а порой и информацию о событиях, которая нередко скрывалась от советских граждан.

Особую мощь средства массовой информации получили с появлением телевидения. Действительно, как показали психологи, визуальная информация воздействует на эмоциональной состояние человека эффективнее, чем аудиальная. А телевидение показывает, комментирует, предлагает прямой эфир в динамике. При этом сохраняется важнейшая для агитации и пропаганды возможность выборочного освещения и соответствующей подачи сведений.

Сегодня информационные технологии обеспечили СМИ новыми возможностями. Во-первых, Интернет позволяет пользоваться самыми различными источниками информации, сопоставляя их самостоятельно формировать собственное мнение. То есть, в отличие от телевидения, у власти здесь существенно меньше возможности оказывать психологическое воздействие на целевую аудиторию. Ограничения на ряд сайтов достаточно легко обойти, а ввод таких ограничений связан с конфликтами с  провайдерами, которые сегодня являются весьма мощными бизнес- структурами.

Во-вторых, современные мобильные устройства коммуникации дают возможность получать информацию практически в любом месте, в любое время и из любых источников. Определять же, какая информация является правдивой, какая ложной и как эта информация подана – личное дело каждого.

В третьих, едва ли на все традиционные средства массовой информации (газеты, журналы, телевизионные и радио каналы) имеют собственные ресурсы в сети. Распространение сведений этими ресурсами осуществляется существенно оперативнее. чем какими-либо другими источникам. Кроме того, сайты и живые журналы нередко предоставляют посетителям возможность не только знакомиться с информацией, но и обсуждать  и комментировать ее. То есть СМИ становятся платформой для коллективной дискуссии, а обладатели таких ресурсов имеют возможность получать обратную связь и, тем самым, анализировать общественное мнение
.

Соответственно, все органы власти имеют не только свои СМИ, но и собственные сайты, на которых размещена важная информация о решениях власти, нормативные документы и разъяснения к ним. Эти официальные сайты следует рассматривать как наиболее достоверную и надежную информацию.

Интернет подтверждает тезис о том, что СМИ несет организационную функцию. При этом нередко такая функция бывает и негативной. Так, известны примеры, когда с помощью сайтов и блогов организовывались террористические акты, людей (в основном молодых) доводили до самоубийств. 

Уже давно СМИ рассматривается не только и даже не столько как инструмент информирования, но и как бизнес. Владельцы газет и журналов получали доход от их продаж.

Сегодня бумажные СМИ вытесняются (и почти вытеснены) с рынка СМИ электронными. Основной источник дохода таких средств массовой информации  размещение на них рекламы. Для коммерческого успеха средствам массовой информации следует привлекать аудиторию, что достигается посредством нахождения информационных поводов. Среди весьма привлекательных информационных поводов – сведения о популярных личностях, их семейных коллизиях, скандалах с их участием, их финансовых махинациях, действительных или кажущихся. В этой связи представители власти, как личности публичные, оказываются субъектами пристального внимания со стороны журналистов. Кроме того, в случае борьбы за власть (не характерном для сегодняшней России, однако имеющем место как за рубежом, в Западных странах, так и со стороны отдельных радикальных представителей российской оппозиции), имеет место поиск и публикация компрометирующих материалов в отношении представителей власти или конкурирующих партий.

Важное место во взаимодействии с властью имеют журналистские расследования. Проведение таких расследований, как и другая журналистская активность, направленная против «сильных мира сего», связана с риском и опасностями для журналистов. При этом власть практически никогда не оказывается виновной в гибели или преследованиях представителей СМИ, хотя такие акции осуществляются явно в интересах власти. «Согласно статистике ЮНЕСКО, журналистика отнесена к числу профессий с наиболее короткой продолжительностью жизни. По данным исследователей Манчестерского университета, оценивших опасность всех профессий по 10-балльной шкале, на первом месте стоят минеры, на втором -полицейские, на третьем – журналисты.»
 Помимо профессионального выгорания, необходимости находиться в условиях стрессовых ситуаций, в «горячих точках», журналист подвергается давлению со стороны различных сил, включая как властные структуры, так  и структуры оппозиционные власти. 

Важность средств массовой информации отражает расхожая фраза о том, что они являются четвертой властью. При этом если законодательная, исполнительная и судебная ветви власти имеют четко определенные и достаточно жестко регламентированные права и обязанности, имеют в своем арсенале многочисленные инструменты, в том числе – силовые, для реализации своих прав, то СМИ использует только свои профессиональные умения и навыки для того, чтобы оказывать влияние на общество. Это влияние может поддерживать властные структуры, может им противостоять. СМИ, являясь частью бизнеса, существенно воздействует и на сам бизнес, распространяя или скрываю ситуации в крупнейших компаниях, в экономике мира, страны или региона. Бизнес же можно также рассматривать как составную часть власти, поскольку без экономики власть существовать не может.

Таким образом, средства массовой информации могут рассматриваться как составная часть власти. При этом органы власти имеют собственные СМИ, отражающие текущую деятельность данных органов, способствующие формированию и сохранению позитивного имиджа. Однако власти необходимо также взаимодействовать и с частными СМИ, и с оппозиционной журналистикой. При этом важнейшую функцию грамотного общения выполняет пресс-служба, которую можно рассматривать как посредника между органом власти и независимой прессой. Отметим, однако, что термин «независимая» следует понимать с существенной долей условности, поскольку СМИ, конечно, зависят и от законов об их деятельности, и от редакционной политики учредителей и главного редактора, и от экономических возможностей, и, конечно, от самостоятельности, профессионализма и таланта журналистов.

Таким образом, взаимодействие СМИ и органов власти разнообразно, определяется многими факторами, но такое взаимодействие является необходимой составной частью работы и власти. И средств массовой информации.
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